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B1. Opis predmetu zakazky

1. Predmet zakazky a ciele projektu

Vytvorena a realizovana medialna a informa¢na kampan bude zamerana na popularizovanie
vedy a techniky na Slovensku. Strategickym ciel'om projektu PopVaT - Popularizacia vedy a
techniky na Slovensku je dosiahnut zmenu vo vnimani a postaveni vedy v spolo¢nosti
prostrednictvom popularizacie vedy a techniky smerom k trom cielovym skupindm, ktorymi
su: Siroka verejnost’, mladez a vedeckéd komunita.

Ciele kampane st rovnako orientované na tri cielové skupiny: Siroka verejnost, mladez a
vedecku komunitu.

Ciele reklamnej a informacnej kampane:

1. Ciele zamerané na $iroku verejnost’:

ZvysSenie povedomia o vyzname a uzito¢nosti vedy a techniky pre hospodarsky rast Statu,
dosiahnut’ va¢siu podporu a pochopenie verejnosti vo¢i vydavkom z verejnych zdrojov
urCenych na rozvoj vedy, techniky a inovacii, zlepSenie mienky S§irokej verejnosti
0 dolezitosti vedeckovyskumnej a inovacnej ¢innosti vedcov, docielit’, aby Sirok4 verejnost’
vnimala vedu a techniku ako déleziti stcast’ bezného Zivota, presvedcit’ ich o potrebe vedy a
techniky a jej vyzname pre spolo¢nost’, vyvolat’ posun vo vnimani povolania vedec - vedec
ako osobnost’, teda zlepSenie spoloenského postavenia vedcov, propagécia dlhodobych
kooperacii a interakcii vedeckej komunity so sukromnym sektorom a verejnym Zivotom;

2. Ciele zamerané na mladez:

Predstavit’ vedu a techniku mladeZi pochopitel'nym spdsobom a pre nich zrozumitelnym
jazykom, zvysit zaujem mladych P'udi o kariéru v oblasti vedy a techniky, pozitivne
ovplyvnit' proces vyberu buduceho povolania prostrednictvom motivacie a zvySovanim
atraktivnosti prirodovednych a technickych vied (déraz na budulce uplatnenie a pozitivne
priklady);

3. Ciele zamerané na vedecku komunitu:
Propagacia vedeckej komunity, vedeckych ¢innosti a vysledkov vyskumu a vyvoja,
podnietenie k aktivnej popularizacii a propagacii vedeckej ¢innosti aj zo strany vedcov.

2. Poziadavky na predmet zikazky

Od dodévatela predmetu zédkazky sa pozaduje:

1. Zabezpecenie ndkupu medialneho priestoru podl'a priloZzenych medialnych planov
(Priloha ¢.1 Casti A3 tychto sut'aznych podkladov — ¢ast” Medialny plan)

2. ZabezpeCenie obsahu medialneho priestoru v sulade s prilozenym planom produkcie
(Priloha ¢.1 ¢asti A3 tychto sut'aznych podkladov — ¢ast’ Produkcia).

Sutazné podklady — B.1 Opis predmetu obstaravania 2/Bl



podra zakona &.25/2006 Z .z. o verejnom obstaravani a o zmene a doplneni niektorych zakonov

e  Nakup medialneho priestoru musi byt’ zabezpeceny v rozsahu podl'a prilozenych
medialnych planov pre nasledovné typy médii:

1. Printy
2. Internet
3. Outdoor

Obsah medialneho priestoru je potrebné zabezpecit’ v stlade s prilozenym planom produkcie.

Obsah medialneho priestoru musi byt zabezpeceny v sulade s povinnymi a schvalenymi
vizualmi, ktoré su v Prilohe ¢.1 tejto Casti sutaznych podkladov.

Od dodavatel'a sa poZzaduje komplexné realiza¢né a organiza¢no - technické zabezpecenie
reklamnej kampane, t.j. celd produkcia ako aj postprodukcia musi byt zabezpecena
komplexne.

Kreativny obsah medialnej a informacnej kampane nie je predmetom zakazky. Tento
kreativny obsah dodé poskytovatel'ovi sluzby verejny obstaravatel’.

Zamerom verejného obstaravatel’a je cielit’ vSetku displayovd reklamu v on-line prostredi o
najpresnejsie, preto pozaduje ndkup tohto priestoru a formatov iba spésobom nakupu na CPT.
Iné formy nakupu takéhoto priestoru a formatov nie s pripustné.

3. Ostatné informacie

Uchadzac¢ vo svojej ponuke uvedie podiel zdkazky, ktory ma v imysle zadat’ tretim osobam,
ako aj navrhovanych subdodadvatelov a predmety subdoddavok. V pripade pouzitia
subdodavatelov, uchadza¢ predlozi ¢estné vyhlasenie, Ze kazdy subdodavatel’ spiiia, alebo
najneskor v ¢ase plnenia bude spifiat’ podmienky §26 ods.1 zikona o verejnom obstaravani.
Tym nie je dotknutd zodpovednost’ tspeSn¢ho uchadzaca za plnenie zmluvy.

4. Priloha

Priloha ¢. 1 Povinné vizuély
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